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全团聚力开展 “青春中国年”主题文化传播活动

2024 年春节期间，全团深入学习贯彻习近平文化思想，组

织开展 “青春中国年”春节主题文化传播活动，分 “我是青春代

言人”、“我是青春旅行家”、“我是青春讲解员”、“我是青春奋斗

者”4 个专题，着力发掘中国传统节日的文化内涵和时代价值，

聚焦展现活力满满、热气腾腾的经济社会发展态势，彰显全团组

织动员团员青年在服务人民群众过一个喜庆祥和春节中的积极作

为。2 月 9 日至 26 日期间，“青春中国年”线上话题关注度超过

2 亿，登陆微博热搜 1 次、短视频热榜 4 次，近 12 万人次参与
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互动；央视新闻联播单条播发青年突击队、青年志愿者坚守岗位

一线的报道，人民日报推出青年传承民俗文化、投身冰雪经济等

2 期专版报道。

一、营造团结奋进、温暖祥和的舆论氛围

一是深入宣传习近平总书记重要讲话重要指示精神。深入宣

传阐释习近平总书记重要讲话重要指示精神，及时准确做好重要

时政活动的报道，努力提升面向青年传播党的创新理论的针对性

实效性。重点围绕学习宣传习近平总书记在春节团拜会上的重要

讲话精神，综合推出 2 期团员青年的热烈反响；综合新华社等报

道，开展 “学习进行时｜重温习近平总书记新春祝福”专题解
读，发布图文、视频等 20 余条次，总阅读量超 820 万。围绕学

习贯彻习近平总书记春节前夕赴天津看望慰问基层干部群众时的

重要讲话精神，团天津市委、天津市青联组织开展 “青”暖天津

过大年主题活动，通过慰问帮困、宣传奋斗典型、传统文化活动

等多种形式，切实把总书记的亲切关怀和殷切期望传递到青年中

去，激励各族各界各行各业青年挺膺担当。

二是大力弘扬中华优秀传统文化。通过 “揭榜挂帅”形式动

员基层团组织参与制作和传播，推出 “晒晒我的团圆年”、“甲骨

文拜年表情包”、“100 家博物馆里过春节”、“我的春节旅行日

记”等融媒体报道和产品，集中展现祖国各地丰富多彩的人文风

物、节庆习俗和文化活动。其中，原创文章 《龙吟书香，博物馆

里过春节》被文旅部转载使用；联合自媒体人制作的民乐宣传片
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《36 首家乡乐曲，这就是年味》，成为 B 站 “十大新春热门产

品”。

三是积极唱响中国经济光明论。坚持用事实说话、用数据说

话，聚焦各地经济复苏、人气趋旺的良好态势，推出 “今昔对比

看春运”、“中国经济的新春人气”、“晒晒我家的年货”、“假期不

打烊”等热门话题和活动，编发 《在年味儿里感受人文经济魅

力》、《春节 “不打烊” 中国外贸新春跑出 “加速度”》、《从春运

新变化看中国经济新春人气》等报道，阅读量超过 119 万。特别

是，结合岗位建功，开展 “我是青春奋斗者”主题活动，邀请各

领域青年典型参与网上话题讨论和视频展播，激发广大团员青年

立足岗位为推动高质量发展拼搏奋斗的昂扬劲头。

四是努力展现青年担当奉献风貌。集中挖掘展示各级团组织

动员青年突击队、青年志愿者在春节假期坚守重大项目建设、春

运服务岗位青春建功的生动故事，在中央媒体和团的媒体平台推

出一系列凝聚民心、增强信心、温暖人心的正面报道。依托共青

团新媒体矩阵，团四川省委推出网络话题 “春节我在岗”，集中

展现团员和青年在重点工程、民生保供、卫国戍边等领域坚守奉

献的事迹，阅读量达 3160 万，位居同类话题热度第 1 名。

二、构建全面联动、高效协同的工作机制

一是坚持全团协调联动，给各部门各系统搭平台、唱主角。

按照 “宣传部门搭台、业务部门唱戏”的思路，充分激发各系统

各部门积极性，推动将工作成果有效转化为面向青少年的媒体产
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品。前期召开选题策划会，下发重点宣传项目征集表，形成宣传

服务清单。主动向人民日报、新华社、中央广播电视总台等进行

推介，重点讲述各地青年突击队坚守岗位、青年志愿者服务春

运、大学生返家乡作贡献、团组织送温暖办实事等方面的生动故

事，展现共青团围绕中心、服务大局的积极作为和青年群体挺膺

担当、拼搏奋斗的精神风貌。团北京市委举办 “青春有为赴新

程”青春北京网络春晚，介绍北京青年的奋斗故事 。团黑龙江省

委开设 “龙年话龙江”访谈直播间，邀请青年代表共话新年愿

景，激发奋斗热情。

二是坚持基层全面发动，让各级团组织激发活力、竞先首

创。广泛发动各级团组织新媒体中心、500 家高校共青团新媒体

重点工作室、120 位 “青梅工作室”工作骨干，以及近百位自媒

体内容创作者，择优选取并联合推出新春原创产品 126 件，包含

微信红包封面、手账贴纸、动态漫画、微博 9 图模板、表情包等

20 多个品类，被不少网友留言催更，其中 “青春版龙年手机壁

纸”位居政务壁纸类产品传播量第 1 名。团江西省委运营话题

“2024 龙年大吉”、团湖北省委运营话题 “寻味中国年”、团海南

省委运营话题 “年味来了”等，累计传播量超过 3600 万人次。

三是坚持青年密切互动，使广大团员和青年踊跃参与、成为

主体。精心设置 “我是×××”议题，围绕 “我是青春代言

人”、“我是青春旅行家”、“我是青春讲解员”、“我是青春奋斗

者”等参与视角，邀请青年广泛参加网上话题互动和产品展播。
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探索应用广受青年欢迎的 “纸动画”形式，联合北京、浙江、山

东、河南、四川、贵州、云南、陕西、甘肃等省级团委和自媒体

人制作 《水墨行歌》城市国风短片，有机融入各地青年发展型城

市建设成果，被网友评论为 “纸动漫的龙抬头”。

四是坚持社会合力推动，创合作机制能共赢、可持续。探索

建立与教育部、财政部、文旅部等部委机关新媒体平台紧密联动

的工作机制，在 B 站发布 《初五，财政部送祝福》动画视频，观

看量和留言数均居站内第 1 名。邀请央视新闻、中国教育电视

台、解放军报、北京文艺广播、三沙卫视等 32 家媒体参与活动

宣传。其中，与央视 《晚间新闻》栏目组合作传播新闻纪实 MV

《守护一盏灯火》，与三沙卫视发起关于寻访国内外春节习俗的

“全球寻龙”行动，系列短视频节目播放量突破 500 万，获得社

会各界的广泛好评。
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分送：中共中央办公厅，国务院办公厅。

团中央书记处书记，中央有关部委，省级党委分管领导。

团中央机关各部门、直属单位负责人，省级团委书记。

共青团中央办公厅 2024 年 3 月 4 日印发


